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Вводные положения
(Цели, мотивации, источники финансирования)

Центр развития муниципальныого образования 
создается для разработки и внедрения типовых решений 
развития образования на основе преимущественно негосударственного (общественного) финансирования.

Основные положения:

· Негосударственное финансирование;

· Отработка механизмов взаимодействия с управляющими органами;

· Отработка механизмов задействования корпоративной заинтересованности;

· Основное, дополнительное,  дистанционное образование и экстернат;

· Новые сетевые и мультимедийные образовательные технологии;

· Наработка методов и средств виртуальной сетевой групповой работы (Home Office);

· Отработка организационной формы, управления, схем учета интересов внутри компании, типовых документов.

Схема задействования корпоративных интересов

Таблица 1.

	Интерес
	Область 
деятельности
	Фирма/
руководитель
	Адрес, 
телефон
	Результат
переговоров

	Продвижение 
цифровых технологий
	Цифровые технологии
	Intel
	
	

	
	
	
	
	

	Вхождение на новый 
сектор рынка 
	Сетевые решения и сервера
	Kraft Way
	
	

	
	Поставки компьютеров 
	Формоза

	
	

	
	Программные решения фильтрации нежелательного контента
	
Игорь Ашманов
	
	

	
	Мультмедийные технологии виртуальной реальности
	Детский компьютерный клуб
Пачиков Георгий 
	
	

	
	Технологии трехмерной визуализации объектов
	ParallelGrafics
Георгий Пачиков
	http://www.parallelgraphics.com
	

	Закрепление на рынке
	Образовательные  учебники и программы
	1С
Нуралиев Борис
	
	

	
	
	
	
	

	
	Средства психофизиологического контроля учебного процесса и его результатов
	Зайцев
Юрий Анатольевич
	126.2229
	Проект 
концепции

	
	
	
	
	

	Создание положительного имиджа в новой общественной сфере
	Корпоративная 
компьютерная пресса
	PCWEEK/RE
Пройдаков Эдуард Михайлович
	Марксисткая 34/10
Тел: 974-2260; 
E-mail: chief@pcweek.ru
	

	
	
	
	
	


Структура Центра

Организационная  форма  и  управление

Бизнес план пилотного проекта

Общая характеристика.

Основная задача ЦЕНТРА РАЗВИТИЯ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ – предоставить потребителям основное, дополнительное, дистанционное образование на основе современных сетевых и мультимедийных образовательных технологий.

Участники проекта: в программе ЦЕНТРА РАЗВИТИЯ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ предусмотрено задействование (согласно табл.1)  корпоративных интересов ряда передовых компаний по различным областям деятельности на основе обоюдных интересов.

Потребители: программа компании построена с учетом интересов широкого круга людей, заинтересованных в получении образовательных услуг, независимо от возраста и социального положения.

Конкуренты: отсутствуют. Данный рынок является абсолютно свободным, что намного облегчает деятельность компании на первоначальном этапе, так как отпадает необходимость в издержках, связанных с борьбой с конкурентами.

Анализ рисков.

В приведенной ниже таблице указаны основные виды рисков, применительно к проекту Центра развития муниципального образования, и их влияние на прибыль. Ниже даны краткие комментарии к ним.

	Виды рисков
	Отрицательное влияние на прибыль

	Неустойчивость спроса
	Падение спроса с ростом цен

	Появление альтернативного вида услуг
	Снижение спроса

	Рост налогов
	Уменьшение чистой прибыли

	Платежеспособность потребителей
	Падение спроса


· Неустойчивость спроса следует рассматривать в двух аспектах: в долгосрочном периоде (более одного года) и в. краткосрочном (до одного года) 

1. Долгосрочный период. Программа проекта построена на основе передовых и перспективных технологий, вследствие чего в долгосрочном периоде прогнозируется стабильный рост спроса.

2. Краткосрочный период. В данном периоде возможны незначительные колебания спроса вокруг прямой роста из-за ряда причин, однако в целом спрос будет оставаться на высоком уровне.

· Появление альтернативного вида услуг со стороны конкурентов, возможно, приведет к снижению спроса, однако существует ряд факторов, снижающих неблагоприятный эффект (авторитет компании, реклама и т.д.)

· Рост налогов маловероятен, но даже в случае этого события компания будет акцентировать внимание на рациональном налоговом планировании своей деятельности.

· Платежеспособность потребителей в современной ситуации достаточно низкая, но, как отмечалось выше, прогнозируется увеличение инвестиций в сферу деятельности компании.

Финансовый план.

Особенностью проекта ЦЕНТРА РАЗВИТИЯ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ является преимущественно негосударственное финансирование. Ниже в таблице представлен план доходов-расходов по этапам деятельности компании.
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2 этап

3 этап

Сущность 

этапа

Предпроектная 

подготовка,

разработка 

концепций, 

составление плана 

работы 

компании и т.д.

Разработка 

области 

задействования 

корпоративных

интересов, начало

непосредственной 

работы.

Расширение 

области

деятельности, 

задействование

государственных 

структур.

Расходы

:

зарплата 

сотрудникам

0

установка

 оборудования

0

налоги

0

затраты 

на рекламу

0

иные расходы

0

Итого расходов:

0

0

0

Доходы

0

Итого:

0

0

0


Комментарии к таблице:

· 1 этап. Отличительной особенностью данного этапа является работа компании на добровольной основе без капиталовложений и прибыли. В этот период только формируются основные направления деятельности, разрабатываются источники финансирования.

· 2 этап. Основная задача этого этапа – сравнять расходы с доходами за счет инвестиций акционеров и нормальной прибыли.

· 3 этап. Основная задача – постановка работы оптимальным образом, получение экономической прибыли за счет разницы между доходами и расходами.

Этапы работ и план создания Центра

Этап I – инициативный. 

Работает 3-5 человек по созданию бизнес-плана, проведению встреч, формулированию целей и протоколов о намерениях.

Этап II - Формирование  организационной структуры 
                   (Ассоциации или АО)
Этап III - Получение Заказа

	Наименование работ
	Испольнитель
	Срок
	Прим

	Этап I. Предпроектная подготовка

	Разработка ТЗ, 
концепции, 
	Сазанов В.М.
Зайцев Ю.А.
	Июль 2003
	

	Разработка технико-экономического обоснования (бизнес плана)

Проведение переговоров согласно схеме корпоративной заинтересованности
	Салтыков А.П.
Сазанов В.М.
	15.07.03
	

	
	
	
	

	Этап II – Формирование  орг-структуры

	Проведение встреч 

Подготовка учредительных документов

Регистрация компании


	
	
	

	Этап III – Получение Заказа

	
	
	
	


	НАИМЕНОВАНИЕ 
РАБОТ 
	Срок 
	Соисполнитель

Исполнитель
	Стоимость
	Прим.

	Предпроектная
подготовка

1. Разработка ТЗ, технико-эконом. обоснования,  сметы расходов
	1.12.2000
	Сазанов В.М.


	
	

	Проведение работ

1.  Прокладка сети

2.  Модернизация компьютеров         

3. Установка прогр. обеспечения
	25.12.2001

5.01.2001

10.01.2001
	
	
	

	Пробная эксплуатация 

Установка прикладного программного обеспечения
	3 четв. 
	Сазанов В.М.

	
	

	Обучение персонала
	2 четв.
	Сазанов В.М.


	
	

	Эксплуатация
	
	
	
	По запросу


Общая стоимость работ = порядка _____  уе

Заключение

Мы утверждаем, что все это будет носиться!
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Лист1

				1 этап		2 этап		3 этап

		Сущность 
этапа		Предпроектная подготовка,
разработка концепций, 
составление плана работы 
компании и т.д.		Разработка области 
задействования корпоративных
интересов, начало
непосредственной работы.		Расширение области
деятельности, задействование
государственных структур.

		Расходы:
зарплата сотрудникам		0

		установка
 оборудования		0

		налоги		0

		затраты 
на рекламу		0

		иные расходы		0

		Итого расходов:		0		0		0

		Доходы		0

		Итого:		0		0		0
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